
ВЫТЕСНЯЯ БРЕНДЫ: НОВЫЕ ФУНКЦИИ СТМ

➢Темпы роста и амплитуда вариантов развития СТМ

➢СТМ - тренд современного времени

➢СТМ как способ увеличить ассортимент и сократить издержки

➢Какие коллаборации нас ждут и какие перспективы СТМ?
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МОДЕРАТОР:



Стратегии СТМ

Товар под СТМ копирует продукт известного бренда, 

покупатель получает «то же самое», но дешевле

Товар под СТМ уникален, дополнительная ценность 

ритейлера для покупателя, можно купить то, чего нет у 

других


