
Кейсы продаж наАдвантшоп.
Как круто продавать на Адвантшоп.

















Немного о своих ошибках
Воронка
Трафик
Внутренние процессы
Стратегия



































Интернет-проект





1. Интернет-магазин

















2. Автоворонки



























3. Мобильноеприложение



Apple App Store Google Play Market







Каналы привлеченияклиентов





Маркетплейсы.



Магазин камуфляжа в СПб

https://kmf78.ru















Брендоваякоммуникация.



Брендовая коммуникация
1.Бренд на маркетплейсах2.Брендовый интернет-магазин3.Бренд в материалах





Мульти-брендовость

















ТрафикМаркетплейса Карточка намаркетплейсе Продажи намаркетплейсе

FBO



ТрафикМаркетплейса 1 Карточка намаркетплейсе 1 Продажи намаркетплейсе 1

FBS + База + Допродажи

База клиентов

Допродажи



ТрафикМаркетплейса 1 Карточка намаркетплейсе 1 Продажи намаркетплейсе 1

FBS(несколько) + База + Допродажи

Карточка намаркетплейсе 2ТрафикМаркетплейса 2 Продажи намаркетплейсе 2 База клиентов

Допродажи



ТрафикМаркетплейса 1 Карточка намаркетплейсе 1 Продажи намаркетплейсе 1

Бренд + FBS + База + Допродажи

Карточка намаркетплейсе 2ТрафикМаркетплейса 2 Продажи намаркетплейсе 2 База клиентов

Допродажи

Брендовыйтрафик

Свой брендовыйИнтернет-Магазин Продажи винтернет-магазине

Полноценнаякоммуникация склиентом.



Поисковая оптимизация(SEO).











Социальные сети.









Продажи на картах







Партнерская программа















Бонусная программа





CRM



CRM.Товары







CRM.Заказы









CRM.Лиды













CRM.Автоматизациямаркетинга













Автоматизацияпроцессов. Кейс Артёма.









Единая панельуправления



Выгоды
1. Управление контентом2. Управление заказами3. Управление закупками



Управление контентом
Контент уходит в разные платформы:

Маркетплейсы (Wb, Ozon, Яндекс.Маркет, Ali и др.)На свой интернет-магазин (Поиск, Платный трафик, своя ссылка)Соц.сети (VK, OK,...)Карты (Яндекс.Карты, 2Гис)
Менеджер работает в одном кабинете



Управление заказами
Заказы(FBS) приходят и обрабатываются из разных платформ:

Маркетплейсы (Wb, Ozon, Яндекс.Маркет, Ali и др.)На свой интернет-магазин (Поиск, Платный трафик, своя ссылка)
Менеджер работает в одном кабинете

Удобно комплектоватьМобильный интерфейс для менеджера-комплектовщика



Управление закупками
Правильный закуп, исходя из всех каналов продаж.
Менеджер работает в одном кабинете

• Удобно комплектовать



4. Стратегия





Закон трафика№1.
Цена на трафик растёт!
И чем более известнее платформа, тем трафик дороже.



Закон трафика№2.
Если цена на трафик приемлима, скоро об этом узнают конкуренты и онавырастет.
А они всё равно узнают.



Закон трафика№3.
Единственный способ управления ценой трафика - это прямаякоммуникация с клиентом и создание своего трафик.
Все типа трафика надо превращать в свой трафик.





























Выжимка
1. Бренд2. Трафиковые инструменты маркетплейсов (Реклама, Оптимизация) пока еще работают.3. Выжимание маржи продолжиться.4. Тестить разный трафик и разные воронки.



Где подробнее узнать проТрафик и Воронки.





В чём уникальность книги?
1. Единственная книга про трафик и воронку.2. Единственная книга от владельца сервиса, на которомпродают тысячи предпринимателей.3. Единственная книга-практикум.4. Настоящая Ecomhackers-книга(только реальные примеры ипрактики работающие для предпринимателей, у которых нетмиллиардных рекламных бюджетов).



799 рублей






