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МАКРОФАКТОРЫ ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ РЫНОК
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ЭКОНОМИЧЕСКАЯ СИТУАЦИЯ В РОССИИ
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ВВП Инфляция Ключевая ставка

2012 +4,0% 6,6% 8,3%

YTD 2022 -0,4% 10,4% 8,0%

2022
(прогноз) -2,9% 13,8-14,7% 10,5%

Источник: Росстат, Минэкономразвития, ЦБ РФ
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ПОКАЗАТЕЛИ СРЕДНИХ РАСХОДОВ
НА НЕДЕЛЬНОЙ ОСНОВЕ
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20222021

Источник: Единая Панель данных Ромир, YTD 21-22, Россия 100+

Инфляция

Динамика недельных номинальных расходов россиян ₽
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ИНДЕКС ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ УВЕРЕННОСТИ 
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ИНДЕКС ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ УВЕРЕННОСТИ 
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Источник: М-Пульс
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39 неделя (26 сентября – 2 октября)

Ключевые стратегии покупательской экономии

Стратегии покупательской экономии

51

45

43

28

26

23

18

7

4

3

Отказ от дорогостоящих покупок и товаров 
длительного пользования

Перераспределение бюджета в пользу еды и 
самого необходимого

Сокращение расходов на отдых и развлечения

Поиск дополнительного заработка

Отказ от дорогостоящих услуг (лечение, 
образование)

Сокращение расходов на еду и товары первой 
необходимости

Выращивание овощей и фруктов на даче, занятие 
собирательством

Продажа имущества и недвижимости, которыми 
не пользуются

Экономические проблемы в стране не затронули

Разведение домашних животных

Источник: М-Пульс



8

39 неделя (26 сентября – 2 октября)

Готовность отказа от категорий – рейтинг 

Представьте, что у Вас есть необходимость перераспределить свои траты по различным категориям товаров и услуг. Расставьте приведенные ниже категории в порядке приоритета, где в начале будут 
идти категории, от которых Вы не готовы отказаться или откажетесь в последнюю очередь, и далее в порядке увеличения, до категорий, от которых готовы отказаться в первую очередь или отложить 
на неопределенный срок?
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Детские 
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Косметика и 
парфюмерия

Безалкогольные 
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техника Страхование Развлечения
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Витамины и 
Бады Сладости Детское 
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животных Обувь Одежда Непродовольственные 

товары
Средства личной 

гигиены Фрукты Лекарства Продукты 
питания
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Среди покупателей категорий

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Покупка 
недвижимости

Покупка 
автомобиля

Ювелирные 
изделия

Смартфоны, 
планшеты

Крепкий и 
слабый алкоголь

Крупная бытовая 
техника и электроника

Отдых и 
путешествия

Заказ готовой 
еды на дом

Готовая еда 
из магазинов

Системы 
нагревания табака

Питание 
вне дома

+1 -1 0 +1 +1 +3 0 0 +8 -6 +4

0 Изменений не произошло +Х Готовность отказа растёт -Х Готовность отказа снижается

Высокая готовность отказа

Низкая готовность отказа

Источник: М-Пульс
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39 неделя (26 сентября – 2 октября)

Стратегии экономии в отношении товаров первой 
необходимости

70

52 51 49 47 44 43
37

14

Переключение на 
товары по 

скидкам / акциям

Отказ от 
некоторых 
категорий 
товаров

Переключение на 
более дешевые 

товары

Сокращение 
походов в 
магазины в 

целом

Составление 
списков и 

покупки только 
по списку

Выбор СТМ, 
которые дешевле 
привычных мне 

марок

Посещение 
магазинов с 

низкими ценами

Замещение 
категорий 

товаров другими

Более частый 
заказ доставки 

продуктов на дом

Стратегии покупательской экономии в отношении товаров 
первой необходимости

Источник: М-Пульс
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Доля современной торговли

ДИНАМИКА СОВРЕМЕННОЙ ТОРГОВЛИ

10
Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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КЛЮЧЕВЫЕ ФОРМАТЫ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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ИСТОЧНИКИ РОСТА КЛЮЧЕВЫХ ФОРМАТОВ РОЗНИЦЫ
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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Размер круга = масштабы канала



Доля топ-5 игроков на рынке, FMCG

УСИЛЕНИЕ КОНСОЛИДАЦИИ РЫНКА
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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РОСТ КОНКУРЕНТНОГО ОКРУЖЕНИЯ
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 

Среднее число сетей 
в портфеле 

(Россия 10+):

MAT 2022:

13,5

Среднее число сетей 
в портфеле 

(Россия 10+):

MAT 2015:

9,7



РОСТ КОНКУРЕНТНОГО ОКРУЖЕНИЯ
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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Приволжский ФО: 
13,7

Уральский ФО: 
14,9

Сибирский 
ФО: 
11,9

Северо-Западный 
ФО: 
14,8

Среднее число сетей 
в портфеле 

(Россия 10+):

МАТ 2022:

13,5
Северо-Кавказский 

ФО: 
10,7

Центральный ФО: 
14,9

Дальневосточный ФО: 
7,6



Доля топ-5 игроков на рынке, FMCG

РАЗМЫВАНИЕ ДОЛИ В КОШЕЛЬКЕ
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 

Динамика прироста 
торговой площади

Доля в кошельке

+69%

2,2%+8%

11,3%

+9%

9,8%

+12%

3,7%

+6%

5,3%

+69%

3,0%

+7%

4,4%

+7%

4,6%

+14%

2,1%



В ФОКУСЕ – БОРЬБА ЗА КОШЕЛЕК И ВРЕМЯ ЧЕЛОВЕКЕ
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Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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Размер круга = масштабы канала
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НОВЫЙ СЕГМЕНТ РОЗНИЧНОГО РЫНКА - О2О 

18
Источник: Единая Панель Данных Ромир, 2022 (по cентябрь), Россия 10+. FMCG. 
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100% - покупатели ТС Пятёрочка и Озон

2% 66%

Покупатели сети Ozon + Пятерочка
32%

vs 2021

vs 2021

vs 2021

Источник: Единая панель данных Ромир, 2022, Россия 10+
ЦА: E-comm покупатели
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КРОСС ПОКУПАТЕЛЕЙ ОНЛАЙН И ОФЛАЙН РЫНКА



Покупатели сети Ozon + Пятерочка
32%
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Сигареты, папиросы
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Бананы

Хлеб прочий

Томаты свежие

Вина прочие

Какие категории 
покупают в каждой 

сети

Источник: Единая панель данных Ромир, 2022, Россия 10+
ЦА: E-comm покупатели
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Сухой корм для кошек

Подгузники, пеленки …

Кофе, какао, шоколад …

Смартфоны

Конструкторы

Спортивная обувь

Сухой корм для cобак

Консервы для кошек

Чай чёрный

КРОСС ПОКУПАТЕЛЕЙ ОНЛАЙН И ОФЛАЙН РЫНКА



3% 51%

Покупатели сети Wildberries + Магнит у дома
46%

vs 2021

vs 2021

vs 2021

Источник: Единая панель данных Ромир, 2022, Россия 10+
ЦА: E-comm покупатели

Покупатели 
сети 
Wildberries

Покупатели 
сети 

Магнит у дома

100% - покупатели ТС Магнит у дома и Wildberries

КРОСС ПОКУПАТЕЛЕЙ ОНЛАЙН И ОФЛАЙН РЫНКА



Источник: Единая панель данных Ромир, 2022, Россия 10+
ЦА: E-comm покупатели
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Покупатели сети Wildberries + Магнит у дома
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КРОСС ПОКУПАТЕЛЕЙ ОНЛАЙН И ОФЛАЙН РЫНКА



ЗАМЕТНОСТЬ И ДОВЕРИЕ КАК КЛЮЧЕВЫЕ СТРАТЕГИИ

Источник:  GRI на базе Единой Панели Данных Ромир, август’2022, Россия 10+
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ЗАМЕТНОСТЬ И ДОВЕРИЕ КАК КЛЮЧЕВЫЕ СТРАТЕГИИ

Источник:  GRI на базе Единой Панели Данных Ромир, август’2022, Россия 10+
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Млн руб. без НДС, расчет на основании 
данных Mediascope, AdMetrix, Digital Budget, Similarweb

Заметность и доверие онлайн игрокам

https://mediascope.net/
http://admetrixcis.ru/
https://digitalbudget.ru/


Поколения Цифровое Перелома Застоя Оттепели Военное

Доля населения 5% 10% 17% 15% 23%

Кол-во кризисов 3+ 4+ 9+ 10+ 10-16

Рейтинг доверия

Среднедневной 
охват, 
аффинитивно
значимые 
различия

ПОКОЛЕНИЯ
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